Neuentdeckung des digitalen (Kirchen-)Raums?

Beobachtungen und aktuelle Befunde aus kommunikationswissenschaftlicher Sicht

Holger Sievert

1 Einleitung

Kirchenriume gehoren zu den vielfiltigsten und interdisziplinir mit am meisten
besprochenen Phinomenen christlicher Tradition. Viele Menschen assoziieren Kir-
chenriume (wie auch insgesamt oft kirchliche Gemeinschaften) primir mit analogen
Vorstellungen. Doch gibt es zum cinen seit iiber 20 Jahren entsprechende (zumeist
Modell-) Projekte, gerade das Thema Gottesdienst und Andachten zusitzlich in virtu-
elle Raume zu verlegen; zum anderen wurde bedingt durch die Corona-Pandemie der
Online-Gottesdienst 2020/21 jeweils fur lingere Zeitrdume und in breiter Fliche von
der Ausnahme geradezu zum Normalfall. Auch fiir andere Bereiche gemeindlicher Ar-
beit wurde zumindest damals die digitale Form gewihlt. In der Folge gab es eine gewisse
Zeit lang oft noch Online-Ubertragungen von in Prisenz stattfindenden ,,normalen®
Gottesdiensten, doch wirke es so, dass auch diese hybriden Formate — vor allem wohl aus
Griinden der Arbeitskapazitit — inzwischen immer 6fter auf dem Riickzug sind. Selbst
Gremiensitzungen finden in der eigenen Erfahrung des Verfassers nicht mehr immer
zumindest hybrid statt. Dies wirft die Frage auf, welche Bedeutung digitale (Kirchen-)
Raume eigentlich kiinftig in den Kirchen in Deutschland haben kénnten und sollten.

Der vorliegende Beitrag méchte einige Beobachtungen primir aus kommunikations-
und allgemein sozialwissenschaftlicher Sicht sowie vor allem aktuelle, grofitenteils
cigene empirische Befunde in die entsprechende Diskussion beitragen. Dazu werden
zunichst in grof$er Kiirze Begriffe und Literaturlage zu Kirchenraumen, Digitalitit und
eben digitalen Kirchenrdumen erarbeitet. Nach einer kurzen Methodenbeschreibung
der zu Grunde liegenden cigenen aktuellen Befragung des Autors unter iiber 5.000
Kirchenmitgliedern und -mitarbeiter:innen werden dann vier aktuelle Beobachtungen
zu digitalen Kirchenraumen geteilt. Alle vier Beobachtungen stiitzen sich einerseits
auf die Darstellung bereits vorhandener externer Daten, andererseits auf die erwihnte
cigene neue Erhebung, deren Ergebnisse hier erstmals (wenngleich nur in wenigen
ausgewihlten Ausziigen) in einer Fachzeitschrift vorgestellt werden. Auf Literaturlage
und Empirie aufbauend werden abschliefiend fiinf bewusst etwas zugespitzte Thesen
zum digitalen Kirchenraum formuliert und zur Diskussion gestellt.

2 Theoretische Grundlagen & Forschungsstinde

2.1 Kirchenriume

Wie bereits in der Einleitung erwihnt, gibt es im Christentum eine intensive, oft stark
konfessionell geprigte Auseinandersetzung mit Kirchenrdumen, die gefiihle durch fast
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alle Wissenschaftsdisziplinen inner- und aufferhalb der Theologie fithrt. Blickt man auf
ausgewihlte Veroffentlichungen der letzten zwei Dekaden dazu, erscheint es zunichst
wichtig festzuhalten, dass Kirchenrdume keineswegs von Anfang an ein konstitutives
Merkmal des Christentums waren. So stellt etwa Mautz (2016) fest:

In den ersten Jahrhunderten kennt die noch als Sekte zu bezeichnende Bewegung keine Sa-
kralarchitektur; die Versammlung der Glaubigen erfolgt in Privatriumen. Im Gegensatz zu
den paganen Kultbauten, die qua Prisenz einer Gottheit als heilig galten, insistiert das frithe
Christentum auf einem spirituellen Sinn des Tempels: Die Gemeinde selbst gilt als ,Tempel*
(1Kor 3,16; 1Kor 6,14f), dessen ,Eckstein’ Christus ist (Eph 2,20). Erst mit der ,konstan-
tinischen Wende* (313) — der Legalisierung des Christentums — gewinnt der Kirchenbau
schlagartig an Bedeutung.

Den dann eingeschlagenen Weg vom antiken Tempel tiber den frithchristlichen Ver-
sammlungsraum bis hin zur ,,heiligen® Weg- und Prozessionskirche als ,,gebaute Litur-
gie” im Zeitalter vor der Reformation skizziert beispielsweise ganz aktuell Zimmermann
(2023). Als grundsitzliche Besonderheiten des dann prozestantischen Kirchen(um)baus
beschreibt er im Anschluss Kirchenrdume gerade als ,,[e]in[en] profane[n], kein[en]
heilige[n] Raum, der einen Ort des Bekenntnisses, der Gemeinschaft und der Kom-
munikation, aber auch der bestchenden Gesellschaftsordnung ausmacht. Véllig zurecht
schreibt deshalb Adam (2002): ,,Keine andere gesellschaftlich relevante Institution in
Europa hat die Inhalte, fir die sie stcht und die ihren Wurzelgrund darstellen, so um-
fassend in Stein, Holz und Farbe Gestalt werden lassen wie das Christentum:*

Wegmann & Wimbdack (2007) fragen, ,,in welchem Zusammenhang Raumgestaltung,
Ausstattung und liturgische Inszenierung von und in Kirchenrdumen mit gruppen-
dynamischen Prozessen, identititsstiftenden und traditionsbildenden Strategien und
der Ausbildung der konfessionellen Glaubensgemeinschaften® stehen. Sie bezichen
sich dabei besonders auf die frithe Neuzeit, doch die Frage an sich hat natiirlich auch
aktuell eine hohe Bedeutung.

Auf die seit einigen Jahren zunehmende Bedeutung von Kirchenrdumen als Ge-
genstand praktisch-theologischer Forschung verweist u. a. Keller (2012). In ihrem
Verstindnis speist sich dies ,einerseits aus Uberlegungen rund um den abschbaren
Riickgang der finanziellen Mittel der Kirchen (und deren gleichbleibend hohen Kos-
ten fiir den Unterhalt der Kirchgebiude), anderseits aus dem gesteigerten Interesse
der Sozial- und Kulturwissenschaften am Raum als Produkt und Trager sozialer und
kultureller Praktiken:

Kors (2014) schlieflich versucht eine eher ungewdhnliche, weil netzwerktheoretische
Deutung des Kirchenraums. In ihrem Verstandnis erklart ist die Wirksamkeit von Kir-
chenriumen ,weder materialistisch durch den Kirchenraum noch konstruktivistisch
durch den Kirchenbesucher zu erkliren, sondern entsteht erst in der interrelationalen
Verbindungaus beiden®. Insbesondere der starke Hinweis auf die Kirchenbesucher:innen
kniipft dabei ein wenig an das eingangs erwihnte frihchristliche Bild der Gemeinde
selbst als Tempel und sakraler Ort an.
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2.2 Digitalitit

Die Digitalitit ist ein essenzieller Bestandteil der modernen Gesellschaft und hat
tiefgreifende Auswirkungen auf alle Lebensbereiche. Laut ausgewihlter Literatur der
letzten zehn Jahre umfasst sie allgemein die Umwandlung von analogen Informationen
in digitale Formate und die Automatisierung von Prozessen durch digitale Technolo-
gien (Mertens et al., 2017). Die Entwicklung und Verbreitung von Informations- und
Kommunikationstechnologien bilden hierbei die Basis. Laut Becker et al. (2016)
spielen Datenverarbeitung, Algorithmen, Datenbanken und kiinstliche Intelligenz,
cine bedeutende Rolle bei der umfassenden digitalen Transformation:

Die Digitalisicrung wird alle Bereiche der Wirtschaft und Gesellschaft erfassen und diese
grundlegend verindern. Damit riicke insbesondere der Wunsch nach Selbstbestimmung in
den Mittelpunke [...]. Im Marke vollzicht sich damit ein Wandel von einer Absender- hin
zur Adressaten-Orientierung.

Hierbei ist vor allem die Untersuchung von sozialen Netzwerken, virtuellen Gemein-
schaften und digitalen Identititen spannend sowie die Analyse der Auswirkungen
digitaler Medien auf die zwischenmenschliche Kommunikation und die Offentlich-
keit (Schaffar, 2019). Die Vernetzung erméglicht neue Formen der Zusammenarbeit,
Kooperation und sozialen Interaktion (Saner, 2022). Letztlich fithrt dies zu einer
»Ausbreitung einer Kultur der Digitalitit [als] [...] Folge eines weitreichenden, un-
umkehrbaren gesellschaftlichen Wandels®, der als politische Folge auch Grundfeste
unseres Demokratieverstindnis gleichermafien aushebeln (,Post-Demokratic®) wie
fordern (,,Commons“) kann (Stalder, 2016).

Digitalitit und vor allem das Internet sind dabei aktuell in ihrer 6ffentlich besonders
wirksamen Form vor allem durch Social Media geprigt. Wikipedia (2023) als soziales
Medium selbst versteht darunter derzeit ,digitale Medien bzw. Plattformen [...], die
es Nutzern ermdglichen, sich im Internet zu vernetzen, sich also untereinander auszu-
tauschen und mediale Inhalte einzeln, in einer definierten Gemeinschaft oder offen in
der Gesellschaft zu erstellen, zu diskutieren und weiterzugeben. Kiirzer und biindiger
definiert die Prakeikerliteratur etwa schon bei Safko (2012): ,,Social media is the media
we use to be social. That's it Deutlich wissenschaftlicher haben Stump, Michelis und
Schildhauer (2021) ein Drei-Ebenen-Modell sozialer Medien entwickelt, das zwischen
individuellen, technologischen und soziologischen Aspekten unterscheidet. Den meis-
ten Definitionen gemeinsam ist die starke Betonung von ,,User Generated Content*
(UGC) als dem grundlegenden Element sozialer Medien. Doch dass diese Méglichkeit
zur eigenen Verdffentlichung von Inhalten besteht, heifft noch lange nicht, dass sie auch
tatsichlich genutzt wird (Beisch & Schifer, 2020; Poleshova, 2018). Insgesamt treten
diese Medien bei allen Problematiken z. B. mit Echo-Effekten (Gleich, 2019) und Fake
News (Beisecker et al., 2022) dennoch cinen starken Siegeszug etwa in der deutschen
Bevolkerung quer durch alle Altersgruppen an (Beisch & Koch, 2022).
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Die Dynamik von sozialen Netzwerken und der Einfluss digitaler Medien auf Mei-
nungsbildung und Identititsbildung (Autenrieth, 2016), aber auch die Sicherheit digita-
ler Systeme und der Schutz personlicher Daten (Hippmann et. al, 2018) sollten deshalb
Beachtung finden. Das st nicht einfach, denn die theoretischen Grundlagen der Digita-
licit und des Internets sind schr vielschichtig und interdisziplinir (Baumgirtel, 2020).

2.3 Digitale Kirchenriume

Auch die Literaturlage zur Kombination der beiden vorgenannten Aspekee, also zu
digitalen Kirchenraumen, ist inzwischen recht umfangreich. Das Thema per se ist dabei
nicht neu, sondern es gibt seit mehr als zwei Jahrzehnten digitale Projekte im Bereich
von (teil-) virtuellen Kirchenriumen, die jedoch lange Zeit nur in speziellen Nischen
zu finden waren (Reimann & Sievert 2021b). Richtig Fahrt aufgenommen hat das
Thema dann, wic in der Einleitung schon aufgefiihrt, auf Grund der Corona-Pandemie.
Interessant ist dabei, dass der explizite Begriff ,digitale Kirchenraume* dabei sehr selten,
bis gar nicht genutzt wird. Neben empirischen Arbeiten, von denen nachfolgend vor
allem die Rede sein wird, gibt es auch theoretisch-einordnende Uberblicke, oft mit
leicht normativ-forderndem Charakter (Bedford-Strohm, 2021; EKD, 2021; Miiller,
2022; Sievert, 2022; Neumeier, 2023), sowie Beschreibungen und Erhebungen rund
um diverse Modellvorhaben und Musterprojekte (EKD, 2018; EKD, 2023a; Sievert,
2021; Evangelische Landeskirche in Wiirttemberg, 2022; EKD, 2023b; Sievert &
Zcilinger, 2024). Der Grofiteil der hier in starker Auswahl vorgestellten empirischen
Forschung entstand im zeitlichen und zumeist auch inhaltlichen Kontext der Corona-
Pandemie. Dabei ging es vor allem um die Frage, wie kirchliche Einrichtungen in der
Gemeindepraxis online reagiert haben, was dies fur digitale Verkiindigung bedeutet
sowie wie dies von Rezipient:innen wahrgenommen wurde.

Zuallererst zu nennen ist hier die CONTOC-Studie (Churches Online in Times
of Corona). Sie bestand in einer internationalen ékumenischen Befragung von rund
3.000 Pfarrpersonen und Hauptamtlichen in Kirchen- bzw. Pfarrgemeinden, um
den Umgang mit Digitalisicrungsprozessen wihrend der ersten Phase der Pandemie
zu untersuchen (Nord et al., 2021). Dabei schen drei Viertel der Befragten in der
Digitalisierung eher Chancen als Risiken. Es wurde festgestellt, dass die Pandemie
cine Innovationsbereitschaft und Innovationspotenziale bei den Befragten aufzeigt,
aber auch Bedarf an Weiterbildung und theologischer Reflexion in Bezug auf digitale
Praktiken besteht. Inzwischen ist mit Contoc 2 hierzu eine diesmal rein evangelische
Nachfolgestudie entstanden, bei der 1.500 kirchliche Hauptamtliche in Deutschland
und der Schweiz befragt wurden. Erste Teile dazu sind veréffentlicht und kommen zu
verhalten optimistischen Ergebnissen (Schlag et al., 2023):

Das nachhaltige Interesse an der Entwicklung digitaler kirchlicher Kommunikationsformate
lisst den Schluss zu, dass Kirche sich zwei Jahre nach Ausbruch der Corona-Pandemie in der
Tat in einem ,New Normal“ befindet. [...] [Dabei] weisen das hohe Bediirfnis nach Unter-
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stiitzung und der von den Befragten artikulierte Handlungsbedarf auf strategische, strukeu-
relle und ressourcenbezogene Defizite in den Landeskirchen hin. [...] All diese Einsichten
verweisen [auch] auf die Notwendigkeit weiterer systematischer ekklesiologischer Klirungen.

Die Studien der ,,Evangelische[n] Arbeitsstelle fiir missionarische Kirchenentwicklung
und diakonische Profilbildung® (midi), oder auch kurz ,midi-Studien®, befragten gut
700 bzw. knapp 200 Gemeindevertreter:innen nach ihrer digitalen Gottesdienst- und
Andachtspraxis (Horsch, 2020; Horsch 2021). Ein Ergebnis lautet, dass die Evangelische
Kirche wihrend der Pandemie erhebliche Fortschritte in Bezug auf die Digitalisierung
gemacht hat. Zwei Drittel der Gemeinden begannen erst wihrend der Pandemie da-
mit, digitale Verkiindigungsformate anzubieten. Zudem zeigt die Studie, dass auch die
Gremienarbeit in den Gemeinden digitaler geworden ist, wobei mehr als ein Drittel der
Befragten digitale Gremienarbeit auch nach der Pandemie wiinscht. Eine ganz andere
midi-Studie aus dem Jahr 2022 untersuchte dann die Bedeutung digitaler Communities,
um Zielgruppen zu erreichen, die im traditionellen kirchlichen Leben oft unterrepri-
sentiert sind. Die Studie umfasste die Teilnahme von mehr als 3.000 Followern auf Ins-
tagram, die christlichen Influencer:innen folgen. Konkret heifit es dort (Horsch, 2022):

Fiir kirchliche Kanile gilt also, was fiir Instagram allgemein zu beobachten ist: Im Zentrum ste-
hen die Influencer*innen selbst. Die Person und ihre Themen sind die visuell-kommunikative
Pointe, nicht die Institution oder eine Gemeinde.

Mit der ,Rezipiententypologie evangelischer Online-Gottesdienstbesucher:innen
withrend und nach der Corona-Krise“ (ReTeOG) beschiftigen sich die sogrannte
»ReTeOG-Studie” von 2020 und 2021 (Reimann & Sievert, 2020). Sie beruhen
auf einer umfangreichen Befragung an der jeweils etwa 5.000 Besucher:innen von
Online-Gottesdiensten teilnahmen. Gerade die Zeitreihe der beiden Studien zeigte,
dass digitale Gottesdienste trotz der zwischenzeitlich erfolgten Wiederaufnahme von
Prisenzgottesdiensten weiter sehr stark genutzt wurden (Reimann & Sievert, 2021a).
Gespalten zeigten sich die Befragten bezogen auf das viel diskutierte (Todjeras, 2020)
Feiern des Abendmahls in Online-Gottesdiensten: Jeweils etwa die Hilfte bevorzugte
Gottesdienste ohne Abendmahlsfeier oder abendmahlsihnliche Elemente, die andere
Halfte wiinschte sich solche Angebote zumindest gelegentlich. Spannend in den Daten
waren auch die Nutzung von und die Wiinsche nach Interaktionen in Gottesdiensten
(Reimann & Sievert, 2021b):

Nicht jede Gemeinde muss dabei alles anbicten. [...] Es ist daher wiinschenswert, dass die
Gemeindeglieder, denen die Interaktion wichtig geworden ist, Gemeinden finden, in denen
sie sich auch im Gottesdienst aktiv einbringen kénnen.

3.  Methodik

Die aktuellen Daten im vorliegenden Beitrag basieren auf einer eigenen aktuellen Erhe-
bungdes Autors. Die gewihlte Methodik beruht auf einer quantitativ-standardisierten
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Befragung (Meulemann, 2000; Mohring, 2010; Scholl, 2014; Reinecke, 2022). Sie
wurde von Februar bis August in Kooperation und mit finanzieller Unterstiitzung des
sVersicherer[s] im Raum der Kirchen® (VRK) durchgefiihre.

Die Studie richtete sich gleichermaflen an Mitglieder wie Mitarbeiter:innen aller
christlicher Kirchen in Deutschland. Insgesamt nahmen 5.365 Personen komplett
teil.'! Insgesamt stellten sich die Grunddaten dieser Befragten, die die Basis fiir die
folgenden Analysen bicten, wie folgt dar: Die meisten sind weiblich (53,7 Prozent),
zwischen 40 und 49 Jahren alt (32,5 Prozent) und haben cin abgeschlossenes (Fach-)
Hochschulstudium als héchsten Bildungsabschluss (52,7 Prozent). 86,2 Prozent sind
Mitglieder ciner christlichen Kirche in Deutschland (die iibrigen sind Mitarbeitende
kirchlicher Einrichtungen, die keine Kirchenmitglieder sind), davon wieder 59,8
Prozent evangelisch und 33,2 Prozent rémisch-katholisch. Und von der Gesamtzahl
der Befragten wiederum arbeiten 52,3 Prozent hauptberuflich in einer kirchlichen
Einrichtung. Fiir spitere Untersuchungen werden diese drei Subgruppen (kirchliche
Mitarbeitende mit und ohne Mitgliedschaft sowie ,normale” Kirchenmitglieder) noch
genauer getrennt betrachtet werden.

Die Studie gliedert sich in drei inhaltliche und einen demographischen Teil, von denen
fiir diesen Artikel nur einzelne Elemente genutzt wurden.” Auf eine weitere methodische
Beschreibung muss hier aus Platzgriinden verzichtet werden.?

1 Umdiese schr heterogene und nirgendwo einheitlich als Datensatz oder Sample vorhandene Zielgruppe
zu erreichen, wurde auf zwei Wegen vorgegangen: Einerseits wurden in Kooperation mit diversen
Landeskirchen, Bistimern und anderen kirchlichen Einrichtungen iiber deren Verteiler sowie tiber
cigene Presse- und Medienarbeit seitens der Projekepartner VRK und Hochschule Macromedia Links
zur Befragung aktiv verbreitet. Andererseits wurden rund 40.000 Kund:innen des VRK angeschrieben.

2 Der erste Abschnitt beschiftige sich allgemein mit Kirchenmitgliedern und -mitarbeiter:innen

hinsichtlich deren allgemeiner Nutzung vor allem digitaler Medien. Im zweiten Bereich wurden nur
die Kirchenmitarbeiter:innen nach einigen ihrer beruflichen Digitalisierungserfahrungen befragt.
Der Nutzung digitaler Kanile fiir religiése Inhalte ausschlieflich bei Kirchenmitgliedern (inkl.
Mitarbeitenden, die auch Mitglieder sind) widmet sich das dritte inhaltliche Fragebogenkapitel.
Einige demographische Fragen sowic ein komplett fakultativer Teil u. a. zu gemeinniitzigen Online-
Suchmaschinen wiederum fiir alle Subgruppen bildet den Abschluss.
Fiir diese Erhebung wurden die meisten Fragen nicht komplett neu entwickelt, sondern Fragestellungen
aus vielen bereits existierenden Studien im kirchlichen und vor allem auf8erkirchlichen Bereich genutze
(Horsch, 2022; If D Allensbach, 2021; Nord et al., 2021; Reimann & Sievert, 202 1a; Reimann & Sievert,
2021b; Seven.One Media, 2021; Beisch & Koch, 2022). Der Vorteil lag darin, dass zum einen so bereits
erprobte Frage- und Antwortoptionen genutzt werden kénnten, zum anderen, dass dadurch ein Vergleich
der Befragungsergebnisse mit Vorgingerstudien z. B. zur Digitalnutzung der Gesamtbevolkerung
vereinfacht wurden.

3 AufGrund derbeschriebenen Vorgehensweise ist die Studie nicht wirklich reprisentativ, liefert aber angesichts
der hohen Befragtenzahl und der Verbreitung fast ausschlieflich im kirchlichen Binnenbereich spannende
aktuelle Einblicke. Fiir die Kirchenmitglieder konnte zudem ein Abgleich mit den demographischen Gesamt-
daten fiir Deutschland vorgenommen werden, der beim Geschlecht quasi gleiche Werte zu dem hier genutzten
Sample zeigt; bei der Altersstrukeur sind die jiingste und élteste Altersgruppe in der aktuellen Befragung
allerdings unter- sowie die Altersgruppe zwischen 50-59 Jahren iiberreprisentiert. Bezogen auf kirchliche
Mirarbeiter:innen in allen Bereichen inkl. z. B. Krankenhiusern, Pflegeheimen, Kindergirten und anderen
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4 Ergebnisse

4.1  Digitalisierung wird auch im hoheren Alter immer wichtiger
— besonders im Raum der Kirchen

Die tigliche Internetnutzung in Deutschland hat sich im Verlauf des letzten Jahrzehnts
nahezu verdreifacht. Zwischen 2014 und 2021 ist die durchschnittliche Nutzungsdauer
von 61 auf 149 Minuten gestiegen (Seven.One Media, 2021). Diese signifikante Zu-
nahme spiegelt sich noch stirker im kirchlichen Umfeld wider, wie erste Erkenntnisse
der VRK/Macromedia-Studie verdeutlichen. Die Studie zeigt, dass 43,4 Prozent der
Befragten aller Altersgruppen tiglich 1-3 Stunden im Internet verbringen, wihrend
je 26,5 Prozent 4-5 Stunden bzw. mehr als sechs Stunden online sind.

29%

2018 2019 2020 2021 2022

...... 14-19 Jabre == == 20-29 Jahre = o 30-39 Jahre = - - 40-49 Jahre == +50-50 Jahre == —G60-69 Jahrc  emmmmmab 70 Jahren

Abb. 1: Tagesreichweite Internet nach Altersgruppen in der Gesamtbevilkerung. Daten aus dem Tagesablauf-
Schema, Day-After-Recall 5.00 bis 24.00 Uhr: Die Tagesreichweite umfasst alle Personen, die in mindestens
cinem Viertelstunden-Intervall eine Titigkeit ausiiben. Deutschspr. Bevélkerung ab 14 Jahren (2022: n=2
007;2021: n=2 001; 2020: n=3 003; 2019: n=2 000; 2018). %ellc: Beisch & Koch, 2022.

Dabei erfihrt die Nutzung des Internets auch in den ilteren Bevélkerungsgruppen eine
zunchmende Regelmifigkeit (Abb. 1). Im Jahr 2022 nutzen 51 Prozent der Menschen in
Deutschland ab 70 Jahren das Internet tiglich, wihrend es 2018 nur 29 Prozent waren.
In der kirchlichen Sphire scheint die Internetnutzungin diesen hheren Altersgruppen
sogar noch etwas ausgeprigter zu sein. Ergebnisse der VRK/Macromedia-Studie deuten
darauf hin, dass bis zu 59,4 Prozent der befragten 70-jihrigen und ilteren Personen
tiglich zwischen 1-3 Stunden im Internet aktiv sind (Abb. 2). Das Argument, im
kirchlichen Kontext aus Griinden der aktuellen Altersstruktur bei den Mitgliedern
nicht zu stark auf das Internet sowie auf digitale Kirchenraume zu setzen, diirfte damit
endgiiltig entkriftet sein. Dies gilt umso mehr, als dass auch noch unveréffentlichte

diakonischen wie karitativen Einrichtungen gibt es eine solche Vergleichstatistik leider nicht. Als methodische
Schwierigkeit kommt ferner das Online-Format der Erhebung hinzu, wodurch besonders Online-Affine etwas
tiberreprisentiert sein diirften. Vor allem in den spiter anstehenden multivariaten Analysen geht es jedoch
mehr um Typologicnbcschrcibung sowie Unterschiede zwischen Konfessionen sowie Mitarbeiter:innen in
Relation zu Mitgliedern als um umfassende Gesamtergebnisse. Doch auch diese sind als Trendbeschreibung
insbesondere fiir zumindest cin wenig online-affine kirchennahe Personen von groffem Erkenntnisinteresse.
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Daten der ReTeOG-Studie klar zeigen, dass gerade auch in hoheren Altersgruppen
ein grofies Interesse an einem Fortbestand z. B. von Online-Gottesdiensten besteht.

52,5%

14-19 Jahre 20-29 Jahre 30-39 Jahre 40-49 Jahre 50-59 Jahre 60-69 Jahre

r

70 Jahre und ilter

mgarnicht  ®@bis 30 Minuten2 @1-3Stunden  04-5Stunden 06 Stunden und mehr

Abb. 2: Internetnutzung an einem typischen Tag bei Kirchenmitarbeiter:innen und -mitgliedern. n=5.344;
Cramer's V= 0,141; Signifikanz <=0,001. Quelle: Eigene Erhebung und Darstellung im Rahmen der VRK/
Macromedia-Studie 2023.

4.2 Online-Gottesdienste waren erfolgreiche digitale Kirchenriume
— und kinnen dies mit Einschrinkungen weiterhin sein

Wihrend der Corona-Pandemie boten — wie oben bereits ausgefithrt — sowohl evan-
gelische als auch in reduzierterem Mafle katholische Gemeinden vermehrt Online-
Gottesdienste an, die intensiv genutzt wurden. Es konnten dabei zwar kaum komplett
neue Teilnehmende fiir Gottesdienste gewonnen werden, aber es wurde ofter teilge-
nommen als vorher (Reimann & Sievert, 2021a) und die Online-Gottesdienste wurden
atmosphirisch schr dhnlich zu den Prisenzgottesdiensten empfunden (Abbildung 3).
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Abb. 3: Atmosphire Prisenz-Gottesdienst zu Online-Gottesdienst im Vergleich 2021. n=3.315 (online) bzw.
3.774 (Prisenz); Quelle: Reimann & Sievert, 2021a.

Die VRK/Macromedia-Studie 2023 zeigt, dass das weitere Interesse an verschiedenen

Formen hybrider Gottesdienstangebote in der fortschreitenden Zeit abgenommen

hat, aber weiterhin mehr als die Hilfte der Befragten betrifft (Abbildung 4). Im Jahr
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2020 lag die Zustimmungsrate fiir die Beibehaltung von Online-Gottesdiensten nach
der Corona-Pandemie bei 82,8 Prozent. Diese Zahl sank im Jahr 2021 leicht auf 79,3
Prozent (Reimann & Sievert, 2021a), und bis 2023 hat sich diec Zustimmungsrate auf
56,2 Prozent verringert. Die Daten verdeutlichen, dass auch nach der akuten Phase
der Pandemie ein Interesse an Online-Gottesdienstformaten und damit an digitalen
Kirchenrdumen vorhanden bleibt, wenn auch mit einem gewissen Riickgang im Laufe
der Zeit (der sich teilweise aber auch iiber unterschiedliche Stichprobenstruktur er-
kliren lisst). Die aktuelle Altersgruppenstrukeur dieses Wunsches wird noch genauer
zu analysieren sein.

82,8%

43.8%

20,7%

Ja - Online Gottesdienste sollten méglichst auch nach Corona- Nein - Online Gottesdienste waren ein Sonderformat wihrend der
Zeit beibehalten (oder wieder eingefiihrt) werden. Corona-Zeit.

w2020 @2021 712023

Abb. 4: Beibehaltungswunsch nach Online-Gottesdiensten 2020-2023. (2023: n=4.438, Kirchenmitglieder in
Deutschland; 2021: n=4.361; 2020: n=4.767, beide nur Online-Gottesdienstbesucher:innen). Originalfrage:
»Sollen die regelmifigen Online-Gottesdienste generell beibehalten (oder wieder eingefiihrt) werden — auch
jetzt, wenn Prasenz-Veranstaltungen in vollem Umfang wieder moglich sind?“. Quelle: Reimann & Sievert,
2021a; cigene Erhebung und Darstellung im Rahmen der VRK/Macromedia-Studie 2023.

4.3 Digitale Kirchenriume entstehen nicht nur bei Gottesdiensten,
sondern beispielsweise auch mit Influencer:innen

Die bereits erwihnte Midi Studie aus dem Jahr 2022 untersuchte die Wirkung der
Online-Profile christlicher Influencer:innen auf ihre Rezipient:innen im Alltag. Die Er-
gebnisse zeigten, dass 65,5 Prozent der Befragten wertvolle Anregungen fiir vertiefende
Uberlegungen aus diesen Online-Profilen gewannen. Die genannte Studie untersuchte
auch die Motive, aus denen Personen christliche Influencer:innen auf sozialen Medi-
en folgen (Abbildung 5). Die drei maf8geblichen Faktoren sind, dass 75 Prozent der
Befragten die Person als authentisch im Glauben empfinden, 72,6 Prozent finden die
Person sympathisch, und 56,6 Prozent zeigten Interesse am bereitgestellten Content.
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Ich finde die Person authentisch im Glauben 75,6% 23,7% 0,
Ich finde die Person sympathisch 72,6% 26,7% 0,
Ich finde den Content interessant 56,6% 42,6% 07
Das Profil inspitiert mich 45,2% 54,0% 0,70
Ich finde den Content aktuell 41,0% 58,2% 070
Ich finde die Person cool 39,2% 60,0% 0,70
Ich finde den Content innovativ 31,6% 67,9% 0%
Mir gibt der Conent Halt und Trost im Alltagsleben 22,4% 76,8% 0%
Ich finde den Content lustig 15,8% 83,4% (0,23
Anderes 8,5%

Das Profil hat eine groBe Reichweite 4,1% 95,2% (23

weil} nicht0), 7% 99,2%

ja mnein mkeine Angabe

Abb. 5: Griinde zum Folgen christlicher Influencer:innen auf Instagram bei Follower:innen. n=2.828; Quelle:
Hérsch, 2021.

Die VRK/Macromedia Studie zeigt ebenfalls bei einem Fiinftel aller Befragten ein
Interesse an religiosen Influencer:innen. Die primiren Faktoren, die das Folgen von
christlichen Influencer:innen in sozialen Medien beeinflussen, entsprechen den Ergeb-
nissen der Midi Studie, jedoch mit unterschiedlicher Gewichtung: Hierbei fanden 11,9
Prozent den bereitgestellten Content interessant, 10,4 Prozent empfanden die Person
als sympathisch, und 21,6 Prozent schitzten die Authentizitit im Glauben. Die Werte
sind nominell geringer als bei midi, da hier in die Prozentbasis alle Befragten einbezogen
sind und nicht nur Follower:innen von Influencer:innen. Insgesamt gibt es aber hier
die Chance des Entstehens einer anderen Form neuer, digitaler Kirchenriume.

Nein, ich folge keiner/keinem 1 : 80.4%
Ja, denn ich finde den Content interessant - INEGE_—-TG—_—_—11,0%
Ja, denn ich finde die Person authentisch im Glauben  IESESG_—_—_—_—_—_"10,4%
Ja, denn ich finde die Person sympathisch  IEE—10,3%
Ja, denn ich finde den Content aktucl] NS 6,6%
Ja, denn ich finde den Content innovativ NS 4,9%
Ja, denn ich finde dic Person cool NN 3,6%
Ja, denn mir gibt der Content Halt und Trost im Alltagslcben W 3,3%
Ja, aus weiteren Griinden als den hier genannten, nimlich: W 2,5%
Ja, denn ich finde den Content lustig W 2,3%

Ja, denn das Profil hat cine groBe Reichweite W 2,0%

Abb. 6: Followerschaft von kirchlichen Influencer:innen inkl. Griinden bei Kirchenmitgliedern 2023.
Mehrfachnennung moglich; n=4.551. Quelle: Eigene Erhebung und Darstellung im Rahmen der VRK/
Macromedia-Studie 2023.
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4.4 Bei digitalen Kirchenviumen spielt lokal-regionaler Bezug eine grofse Rolle

Gemifl Reimann & Sievert (2021a) beteiligten sich 59,4 Prozent der Studienteil-
nehmer an Online-Gottesdiensten in ihrer eigenen Kirchengemeinde, was deutlich
die hochste Zustimmungsrate in der Befragung darstellte. Dabei scheint diese
moglichst lokale Komponente mit 64,8 Prozent sogar noch stirker der Wunsch der
Gottesdienstbesucher:innen zu sein (Abb. 7).

1.2%  1,7%

% = cine andere evangelische Kirch inde cines benachbarten Bundesland
= cine andere evangelische Gemeinde im Ausland
65% u cine andere evangelische Kirchengemeinde meines Wohnortes/Stadtteils
# cine unmittelbar benachbarte evangelische Kirchengemeinde

13,4% = eine andere evangelische Kircheng inde meines Bundesland

64,8%

eine andere evangelische Kirchengemeinde meiner Stadt/meines (Land-) Kreises
cine andere evangelische Gemeinde in Deutschland

meine eigene evangelische Kirchengemeinde

Abb. 7: Gewiinschter Veranstalter von Online-Gottesdiensten bei Online-Gottesdienstbesucher:innen. n=3.295;
Quelle: Reimann & Sievert, 2021a.

Dieses starke lokale Interesse zeigt sich nicht nur bei Online-Gottesdiensten, sondern
auch bei anderen digitalen Formaten (Abb. 8). So wird die Internetseite der eigenen
Gemeinde von 46,6 Prozent der Befragten und damit am stirksten genutzt. Bei den
Social Media liegen dann allerdings Influencer:innen und kirchliche Verbinde sowie
bundesweite Accounts mit 24,4 bis 23,8 Prozent vor den lokalen Inhalten. Diese Daten
verdeutlichen insgesamt, wie wichtig ein lokal-regionaler Bezug bei allen méglichen
Spielarten digitaler Kirchenraume ist.

Internerseite meiner Kirchen- oder Pharrgemeinde. I o
Internerseite meiner Landeskirche oder meines Bisrurns | 1

Angebote von E; ( zu ‘Themen [ 2,17
Angebot von kirchlichen Verbiinden etc. in sozialen Medien | 23,9”:
Internetseite evangelisch.de oder katholisch.de G 23,5
Internetangebot von kirchlichen Hilfswerken wic Diakonie, Caritas usw. [N, 23,0
Angebote meiner Kirchen- oder Pfarrgemeinde in sozialen Medien | N, 22,5
Internetangebot von Akademien und Bildungshiiusern der Kirche [ 19,07
Internetseite der EKD oder der Deutschen Bischofskonferenz | 14,3

Angebote meiner Landeskirche oder meines Bistums in sozialen Medien N 13,1%
Abb. 8: Nutzung kirchlicher Onlineangebote bei Kirchenmitgliedern 2023. Nur Top 10; Itembennenung aus

Platzgriinden leicht gekiirze. n=3.440; Quelle: Eigene Erhebung und Darstellung im Rahmen der VRK/
Macromedia-Studie 2023.
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S Zusammenfassung & Ausblick

Der vorliegende Beitrag fragte nach der Neuentdeckung des digitalen (Kirchen-)
Raumes und hat dabei versucht, grundsitzliche Beobachtungen und aktuelle Befunde,
vor allem aus kommunikations- und sozialwissenschaftlicher Sicht, miteinander zu
kombinieren. Noch einmal unterstrichten wurde dabei die sehr unterschiedliche, aber
gleichermaflen vorhandene grundsitzliche Bedeutung und Geschichte von Kirchen-
rdumen einerseits sowie von Digitalitit inkl. vor allem der damit zusammenhingenden
kommunikativen Aspekte in unserer derzeitigen Gesellschaft andererseits. Die wich-
tigsten vorhandenen Studien zu digitalen Kirchenriumen sowohl in Form von Online-
Gottesdiensten, anderen Gemeindeaktivititen als auch in fluideren Ausspielformaten
innerhalb von Social Media wurden dargestellt. Den Schwerpunke bildete schlieflich an
vier ausgewihlten Beobachtungen der Vergleich existierender Daten mit ausgewihlten
aktuellen Ergebnissen aus einer umfangreichen eigenen Studie. Diese wurden in dieser
vollstindigen Form bei Redaktionsschluss dieser Zeitschrift erstmals ermittelt und
ausgewertet. Viele weitere Verdffentlichungen in unterschiedlichen Kanilen und vor
allem vertiefende Auswertungen der umfangreich vorhandenen Daten werden folgen.

Nimmt man theoretische Grundlagen, vorhandene Forschungsstinde und die eigenen
neuen Daten zusammen, so mochte der Verfasser darauf aufbauend fiinf zusammen-
fassende Thesen rund um digitale Kirchenrdume formulieren:

These 1: Digitale Kirchenraume sollten nicht als eine ,,Notlésung” fiir Zeiten der Pan-
demie verstanden werden, sondern zu einem erginzenden Standardangebot
evangelischer Kirche werden. Dies kann helfen, sowohl neue Dialoggruppen
zu gewinnen als auch vor allem Mitglieder stirker zu binden.

These 2: Digitale Kirchenraume sollten wir nicht nur in Bezug auf die Wiedergabe
analoger Riume etwa bei Gottesdienst-Ubertragungen verstehen, sondern
viel breiter denken. Das, was Influencer:innen oder beispielsweise Seelsorge-
Apps leisten konnen, sind gute Beispicle dafiir.

These 3: Digitale Kirchenrdume funktionieren nur dann, wenn sie lokal-regional
und/oder authentisch sind - letztlich also dann, wenn sie in irgendeiner
Form Gemeinschaft stiften. Dabei gilt auch digital: Je mehr Interaktion und
Teilhabe, desto mehr Gemeinschaft.

These 4: Digitale Kirchenrdume miissen natiirlich auch den negativen Seiten des In-
ternets Rechnung tragen. Doch sollten nicht Risiken, sondern Chancen im
Mittelpunke unseres Denkens stehen. Dabei neue, innovative Formen und
Formate auch mit dem Risiko des Scheiterns auszuprobieren, ist wichtig.

These 5: Digitale Kirchenriume werden die ,.ecclesia (reformata) semper reformanda®
erncut und schr grundlegend verindern — eventuell ein wenig dhnlich wie
»gedruckte Kirchenrdume® vor 500 Jahren. Liquide religiose Praxis jenseits
der institutionalisierten Kirche wird dabei eine grofie Rolle spielen.
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In der Darstellung zu den Kirchenrdumen war oben herausgearbeitet worden, dass das
Christentum lange ohne Sakralarchitektur ausgekommen war und eher die Gemeinde
selbst als ,Tempel geschen wurde. Gleichermaflen wurde betont, dass spitere und
heutige reale ,,Kirchenriume® ihren Charakter eben aus der Verbindung des materiellen
Raumes und der Kirchenbesucher:innen gewinnen. Nimmt man diese beiden Aspekte
zusammen, so lasst sich ein ,digitaler Kirchenraum® sehr umfassend verstehen: nim-
lich als virtueller Raum, in dem sich cine selbst ,, Tempel“ seiende Gemeinde trifft, um
gemeinsam Kirchen(t)riume zu erschaffen. Diese kénnen auch nur virtuell sein, sofern
sie sorgfiltig ausgearbeitet und der Zielsetzung z. B. eines Gottesdienstes entsprechend
gestaltet werden. Sie leben dann eben von der Verbindung von (virtuellem) Raum und
(digital anwesenden) Gliubigen. Nimmt man hinzu, dass viele Studienergebnisse auch
daraufverweisen, dass digitale Kirchenrdume in besonderer Weise eine digitale Teilhabe
ermdglichen (gerade auch von Personen, denen diese sonst z. B. aus gesundheitlichen
oder familidren Griinden nicht méglich wire), erscheint ein umfassendes Verstindnis
und cine aktive Férderung digitaler Kirchenriume (neben der auf Grund der Kirchen-
entwicklung notwendigen Neugestaltung der analogen) umso sinnvoller und gebotener.

Letztlich gilt hier aber nach Ansicht des Autors in diesem Bereich auch fiir kirchliche
Arbeit das Diktum van Wyngaardens (2018: 34):

»[D]as Internet und alles, was damit zusammenhingt, wird nicht verschwinden. Im Gegenteil:
Alles, was digitalisiert werden kann, wird es wahrscheinlich auch sein. [...] Statt in jubilato-
rische Zukunftsbegeisterung oder resignierte Vergangenheitsverklirung zu verfallen, sollten
wir annehmen, was vorhanden ist:
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Summary

Many people associate church spaces (as well as church communities in general) primarily with
analogue ideas. However, mainly due to the Corona pandemic, digital church spaces have also
gained significantly in importance in recent years; some authors even call them the “new normal”
in the church context. This article contributes some observations primarily from a communi-
cation and general social science perspective as well as, above all, current, largely own empirical
findings. Most of them come from a 2023 survey of 5,000 church members and church staff. Five
summarising theses on the digital church space are formulated in conclusion.
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Hinweis der Redaktion: Aus technischen Griinden konnten die Grafiken nicht grof8er wieder-
gegeben werden. Sie sind aber auf der Homepage herunterzuladen, entweder als ganzer Aufsatz
oder als Bilddateien:

www.theologische-beitrige.de/lesen/einzelne-aufsitze-als-appetithippchen/

Zum Teil handelt es sich um Vorabverdftentlichungen, weil die gesamte VRK/Macromedia-
Studie erst im Januar 2024 erscheint.
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